CURSO: MBA em Gestéo Estratégica de Empreendimentos Rurais e Agroindustriais

EMENTAS: M6dulos/Disciplinas

Carga-Horaria

Médulo Economia e Financas

90

Anélise de cenarios econdmicos e mercadolégicos do
agronegécio: Principais conceitos de Macroeconomia. Visdo
Internacional e Geoeconomia. Principais indicadores da economia
brasileira. NogBes de Microeconomia. Analise Setorial. Principais
aspectos contemporaneos de empresas listadas na B3 ligadas ao
agronegocio.

30

Gestdao financeira, contabil e orcamentéaria com foco em
resultados: Juros simples e compostos / Formas de descontos dos
varios titulos / Sistemas de amortizacdo de financiamentos /
Critérios de avaliacdo econdmica / Inflacdo e taxas de juros /
Tributos e custos de financiamentos / Técnicas de analise de
investimentos / Relagdo entre as técnicas de analise de investimentos
/ Criticas as técnicas de analise de investimentos.

30

Mercado futuro e de opcbes, hedge e estratégias de
barter: Conceitos, produtos e operagdes nos mercados a termo,
futuro e de opc¢des. Hedge e especulacdo. Operagcdes no mercado
internacional. Base e risco de base, razdo de hedge e volatilidade.
Introducé@o ao mercado de opgdes sobre futuros.

30

Médulo Mercado e Negocios

120

Agroindustrializacdo: agregacdo de valor aos produtos
agricolas e estratégias alinhadas ao mercado: Conceitos
fundamentais de agroindustrializacdo e cadeias agroalimentares.
Agregacdo de valor aos produtos agricolas por meio da
agroindustrializacdo: beneficiamento, conservacdo e embalagens.
Estudo de mercados que atuam fortemente com a transformacao de
produtos primarios. Rastreabilidade, certificacbes e mercados
sustentaveis.  Estudos de caso sobre clusters agroindustriais.
Bioeconomia e economia circular. Casos préaticos de agregacdo de
valor em cadeias como leite, café, frutas, oleaginosas e carnes.

30

Gestdo estratégica de vendas para o agronegoécio: A
importancia da funcdo de vendas no composto mercadolégico. Os
principais conceitos relacionados as decisfes na administracdo de
vendas. Objetivos e funcbes da administracdo de vendas.
Planejamento de vendas. Organizacdo de vendas. Motivacdo de
vendas. Técnicas de vendas. Controle de vendas.

30

Marketing no agronegécio: estratégias para a qualidade,
a visibilidade, a criacdo de marcas e valor de mercado:
Capacitar os participantes a desenvolver e implementar estratégias
de marketing eficazes no agronegocio, compreendendo 0s principios
e conceitos fundamentais do marketing de servico. A disciplina
busca analisar 0 mercado e o comportamento do consumidor,
desenvolver estratégias de marketing para produtos e servi¢cos com

30




foco na qualidade, visibilidade da marca, criacdo de valor de
mercado e fidelizagdo de clientes, além de criar e gerenciar marcas
fortes e relevantes. Também visa utilizar ferramentas de
comunicagéo e marketing digital para promover produtos e servi¢cos
e avaliar o desempenho das estratégias de marketing para realizar
ajustes quando necessario.

Negociacao: estratégias para comunicagdo e
relacionamento com a equipe e com 0 mercado: As
mudangas comportamentais na sociedade moderna e 0 aumento
acelerado e constante da competitividade no mercado, exige uma
compreensdo aprofundada dos processos de negociacao e da gestdo
de conflitos. Esta disciplina visa promover debates e reflexdes que
possam contribuir com a melhoria dos relacionamentos nas
organizagdes rurais e agroindustriais, facilitando a tomada de
decisdes gerenciais para o alcance de resultados estratégicos.

30

Moédulo Gestdo e Sustentabilidade

90

Associativismo, cooperativismo, arranjos produtivos
locais: aliancas estratégicas para a maximizacado de
resultados: Esta disciplina tem como objetivo explorar os
conceitos, principios e praticas do associativismo, cooperativismo e
arranjos produtivos locais (APLs) como ferramentas estratégicas
para a maximizacdo de resultados. Serdo discutidas as formas de
organizacdo, gestao e governanca dessas iniciativas, bem como suas
contribuicdes para o desenvolvimento socioecondmico e sustentavel
das comunidades.

30

ESG - sustentabilidade ambiental, social e de governanca
corporativa: Introducdo ao ESG com andlise dos objetivos de
desenvolvimento sustentavel e sua influéncia do mercado
financeiro. Abordagem do alinhamento de principios do capitalismo
consciente com normas constantes do ordenamento juridico
brasileiro e o papel da lideranca na implementacdo da agenda ESG.
Impacto da agenda ESG na relacdo empresa e
empregados/colaboradores. ESG: global a local, atividades e
servicos; Gestdo estratégica na cadeia de valor. Gestdo dos impactos
sociais e ambientais de produtos e servicos, envolvendo
fornecedores, cliente final e etapa po6s consumo. Fundamentos da
Governanca Corporativa. Mecanismos internos e externos de
governanga corporativa. Gestdo Estratégica da Sustentabilidade na
organizacdo da gestdo empresarial buscando equilibrio entre a
prosperidade econdmica e a sustentabilidade.

30

Gestdo do desempenho e potencial humano com énfase
na lideranca e gestdo de pessoas: Os novos paradigmas da
lideranca nas organizacGes. A lideranca de equipes de trabalho.
Lideranca: poder x autoridade. Lideranca e motivagdo humana.

30

Modulo Inovacgéo e Tendéncias

60

Tendéncias e inovagfes no agronegocio: Este curso aborda
as principais tendéncias e inovagdes tecnolégicas no agronegocio,
integrando conceitos da Quarta Revolugdo Industrial com praticas

30




agricolas avangadas. Discutiremos a aplicagdo de tecnologias como
loT (Internet das Coisas), 1A (Inteligéncia Artificial), e robotica na
automacdo e monitoramento agricola. Além disso, exploraremos
avancos em Biotecnologia, Melhoramento Genético, Bioinsumos,
Anélise Microbioldgica, Sequenciamento de DNA e Estratégias de
Controle Bioldgico, com énfase em préticas sustentaveis,
governanca ESG e Créditos de Carbono.

Sistemas Integrados de Gestdo aplicados ao
agronegécio: A disciplina aborda os principais sistemas
integrados de gestdo aplicados ao agronegdcio, enfatizando o uso de
tecnologias modernas para otimizar processos produtivos e
gerenciais em empreendimentos rurais e agroindustriais. Serdo
discutidos conceitos de sistemas ERP (Enterprise Resource
Planning), CRM (Customer Relationship Management), SCM
(Supply Chain Management) e outras solu¢des tecnoldgicas voltadas
para 0 agronegécio, incluindo tecnologias emergentes como IoT
(Internet das Coisas), Big Data e Inteligéncia Artificial. Além disso,
serdo apresentados casos praticos e estudos recentes da area.

30

Total =

360




